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Korthet - oktober till december

e Nettoomsattningen uppgick till 164,3 Mkr.

e Det justerade EBITDA-resultatet uppgick till 3,1 Mkr. | justerat EBITDA-resultat har 14,2
Mkr i jamférelsestérande omstruktureringsaktiviteter exkluderats.

e Rorelseresultatet EBIT uppgick till -22,6 Mkr i perioden.

e Resultat fore skatt uppgick till -33,8 Mkr.

o Kassaflodet fran den I6pande verksamheten blev - 4,3 Mkr.

VD | Har ordet

Under fjarde kvartalet 2022 har vi haft fokus pa den viktiga julhandeln, samt fortsatt
férandringsarbete och transformation av bolaget. Forsaljningsmassigt bidrog den
sasongsmassigt starka julhandeln positivt jamfért med tredje kvartalet, och volymen var
vasentligt hogre &n motsvarande kvartal 2019 men lagre &n rekordaren 2020 och 2021.
Marknadsutvecklingen ar fortsatt svag givet det férsamrade makroekonomiska klimatet och
inflationsutveckling med direkt paverkan pa kundens planbok, &ven om det finns skillnader
mellan landerna. Marginalen har paverkats positivt av hogre ordervarde men negativt av
hégre kostnader for performance- och brand marketing. Overlag vill jag summera 2022 som
ett ar med stor framgang i transformationen av bolaget men med en mer utmanande
situation for vara konsumenter an vad vi forutsag vi arets borjan.

Under kvartalet fortsatte vi att exekvera var nya strategi och investeringsplan for bolaget.
Strategin innebar en stor transformation av verksamheten och omfattar bland annat en ny
och uppdaterad teknisk plattform, uppdaterad varumarkesprofil och satsning pa att starka
vart varumarke, forbattrad samarbetsmodell med floristnatverket, utokad satsning pa box-
leveranser, utdkad satsning pad CRM och retention marketing, samt ett program for att hoja e-
handelskompetensen i bolaget. Strategin innebar att 2022 och 2023 kommer bli
"investeringsar’ med nagot lagre I6nsamhet, dar vi bygger om bolaget for langsiktig, hallbar
och Iénsam tillvéxt.

Forandringsarbetet har under fjarde kvartalet haft framsteg och levererat ett antal viktiga
milstolpar. Under kvartalet lanserade vi teknisk funktionalitet som majliggor fler
leveransvalmojligheter for kunder i Skandinavien och UK, dkad téckning och férbattrad
funktionalitet kring box-erbjudandet i vissa marknader samt en omfattande
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varumarkesbyggande kampanj i digitala medier for vissa utvalda lander, vilken har resulterat i
6kad varumarkeskannedom.

Jag ser nu fram emot 2023, dar vi har forutsattningar att ta stora kliv pa bolagets
forandringsresa. Forandringarna kommer ge frukt éver tid, framfor allt om vi far ett mer stabilt
finansiellt makroekonomiskt ldge med battre forutsagbarhet for konsumenterna. Var ambition
ar att fortsatta utveckla bolaget, investera och ta marknadsandelar. Det absolut viktigaste for
oss ar att bygga for framtiden.

Magnus Silfverberg
VD | Koncernchef
Malmo, 27:e februari 2023

Narmre upplysningar Ilamnas av:
Magnus Silfverberg, Verkstallande direktor.
E-post: magnus.silfverberg@euroflorist.com

Par Christiansen, CFO.
E-post: par.christiansen@euroflorist.com

Detta ar sadan information som Euroflorist 2.0 Obligation AB (publ) ar skyldiga att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersoners forsorg,
for offentliggdrande den 27:e februari 2023 kI 10.00.

Det finns alltid en anledning att ge blommor.

Euroflorist ar en ledande europeisk e-handelsplattform fér blommor och kompletterande produkter.

Vi tycker att blommor ar det bésta sattet att uttrycka kénslor och att ingen anledning ar for stor eller liten for att
ge blommor till sig sjalv, eller nagon annan. Vi finns i elva lander i Europa och levererar éver hela varlden.



